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EL VÍDEO

El 80% de las marcas utilizan el vídeo en alguna de sus estrategias audiovisuales, ya que la audiencia 
actual presta más atención al vídeo que a los artículos u otros formatos.

El vídeo es el rey. El 90% de los usuarios afirma que los vídeos de productos son útiles a la hora de tomar 
decisiones de compra. El 89,6% de los usuarios consumen vídeos cortos en redes sociales.

 El vídeomarketing busca crear piezas audiovisuales compartibles (aunque no tienen que convertirse 
necesariamente en algo viral) y optimizadas para las particulares de cada red social (y para cada 
audiencia).

• Difundir la identidad de marca.
• Aumentar el engagement.
• Mejorar el posicionamiento.
• Aumentar las ventas.
• Marcar una ventaja diferencial y competitiva.
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¿Qué CANAL / RED SOCIAL es más 
adecuada para mi marca?
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PLATAFORMAS Y CANALES

¿Qué CANAL / RED SOCIAL es más adecuada para mi marca?

 YOUTUBE
Es la red social que más horas de vídeo se consumen al día a nivel mundial. 
Las nuevas generaciones utilizan YouTube como buscador para aprender / 
conocer temas concretos. Una TV en línea.

- Permiten vídeos de mayor duración | Formato: 1920 x 1080 (Horizontal)
- Nuestro canal puede ser nuestra mejor herramienta de marketing
- Muy accesible para la web / subtítulos
- Permite vídeos en directo desde tu canal
- Aumento generalizado YouTube Short (Vertical)

¿Para qué se suele utilizar?
Entrevistas, Vlog o vídeopodcast, Compartir pantalla (tutoriales), reseñas 
productos, anuncios…
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PLATAFORMAS Y CANALES

¿Qué CANAL / RED SOCIAL es más adecuada para mi marca?

 YOUTUBE
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PLATAFORMAS Y CANALES

¿Qué CANAL / RED SOCIAL es más adecuada para mi marca?

 REELS (Instagram)

Es la red social que permite esa cercanía con la audiencia / creativa. Se utiliza 
para la venta / fidelización de clientes.

- Duración: 30 / 90 segundos Formato: 9:16 (vertical)
- Importancia de la MÚSICA / Uso subtítulos (Por aplicaciones de edición)
- Posibilidad de uso de PLANTILLAS / Edición más “Fácil”
- Grabación directa desde el móvil (App) Vídeos en directo / GreenScreen

¿Para qué se suele utilizar?
Primeras impresiones, día a día, teaser, explicación – demostración, detrás de 
cámaras, contenido de usuarios, antes y después, historia de la empresa, 
anuncios, storytelling…
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PLATAFORMAS Y CANALES

¿Qué CANAL / RED SOCIAL es más adecuada para mi marca?

 REELS INSTAGRAM
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PLATAFORMAS Y CANALES

¿Qué CANAL / RED SOCIAL es más adecuada para mi marca?

 TIKTOK
Es la red social para las nuevas generaciones por excelencia.

- Duración: hasta 60 segundos / 3m (Se recomiendan mucho más cortos) 
Formato: 9:16 (vertical)

- Importancia de la MÚSICA / Uso subtítulos automáticos / Retos
- Posibilidad de uso de PLANTILLAS / Edición más “Fácil”
- Grabación directa desde el móvil (App) Posibilidad de vídeos en directo

¿Para qué se suele utilizar?
No todo es bailar. Retos, Reseñas productos, día a día, consejos, anuncios, 
uso de efectos…
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PLATAFORMAS Y CANALES

¿Qué CANAL / RED SOCIAL es más adecuada para mi marca?

 TIKTOK
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MATERIALES NECESARIOS

1. Trípodes

2. Estabilizadores o gimbal

3. Micrófonos
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BRANDFILM - PREPRODUCCIÓN

1. Análisis de la marca ¿Qué queremos destacar?
• Valores de la marca (Branding & Storytelling) Ej. Marcas de lujo / Campofrío
• Beneficios / Uso del producto Ej. IKEA / Reseñas
• Público ¿A quién va dirigido?

2. Objetivos del vídeo
• Branding  Identificar nuestra marca / audiencia (Valores de marca)
• Venta  Ofrecer información productos (Tutoriales / Reseñas)
• Fidelización  Inspiración / Entretenimiento (Contenido del usuario)

3. Formatos
• Horizontal (Corporativo / Web)
• Vertical (Shorts / Reels / Tiktok /)

4. PENSAR COMO ESPECTADOR
• Buscamos referencias / Conocer tendencias / Ver marcas similares o marcas generales
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BRANDFILM - PRODUCCIÓN

1. Guion y localización
Una vez que tengamos decidido qué queremos mostrar con 
nuestro brandfilm, un guion aproximado nos permitirá tener 
toda la información de lo que vamos a necesitar en nuestro 
vídeo.

 Ej. Si es un vídeo corporativo con voz en off
Tendremos que tener una escaleta con todo el texto
Tendremos que grabar material adicional suficiente para cubrir 
todo el tiempo de audio

 Ej. Si es un vídeo corto para historias / tiktok
Tendremos que tener en cuenta qué transiciones o efectos de 
cámara vamos a utilizar para saber qué material necesitamos o 
qué localización será idónea
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BRANDFILM - PRODUCCIÓN

1. Referencias ¿Qué me inspira o qué contenido puedo realizar?

2. Objetivo del vídeo ¿Qué queremos destacar? Valores marca – Producto

3. Guion del vídeo ¿Qué voy a mostrar? ¿A quién va dirigido?

4. Localización adecuada ¿Puedo grabar sin problema?

5. Selección de formato y materiales ¿Qué necesito?
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BRANDFILM – POSTPRODUCCIÓN

Edición de vídeo y lanzamiento

• Aplicaciones de edición: Capcut

• Incluye subtítulos y descripciones

• Música en tendencia

• Plantillas Tendencia

• Utiliza la GreenScreen

• Responde a las preguntas de tu adiencia

• Call to action Invita a tu público a una acción
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OTROS VÍDEOS

1. Brandfilm
Vídeo corporativo que cuente la historia de la marca. Debe ser un vídeo emocional, que intente 
que la audiencia se sienta identificada con la marca, o debe contar los beneficios de un producto.

- Storytelling cómo comienza tu marca ¿Por qué empieza? ¿Por qué ese sector? 

- ¿Qué necesidad cubres? ¿Cuál es tu diferencia? ¿Cómo puedes ayudar? ¿Quién te necesita?

- Detrás de las cámaras ¿Quién hay detrás? El proceso de creación de tu producto

- Contenido informativo sobre tu sector ¿Qué debemos conocer? ¿tips interesantes?

- Qué materiales utilizas, información sobre ellos, cuál es su diferencia

- Preguntas frecuentes
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OTROS VÍDEOS

2. Tutoriales
Si el cliente conoce de mano de la marca cómo utilizar el producto o la versatilidad que tiene, 
existe una mayor probabilidad de compra

- Cómo utilizarlo

- Beneficios del producto

- Diferencias con otros productos

- Clientes utilizando el productos. Antes y después

- Versatilidad del producto. Formas de utilizarlo

- Dudas frecuentes. Reseñas del producto

- Cómo comprar el producto

- Vídeos creativos con el producto
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OTROS VÍDEOS

3. Explicativos / Instrucción / Entrevistas
Si tenemos un perfil con una marca personal potente, o una marca con credibilidad podemos 
posicionarnos como expertos en algún aspecto relacionado con los valore de nuestra marca 
(Sostenibilidad)

- Posicionarse como experto en algún tema

- Consejos y formas de uso de los productos de la marca

- Procesos de creación 

- Entrevistas

4. Testimonios / Reseñas 
La mejor estrategia de marketing se basa en lo que dicen de nuestra marca.

- Clientes utilizando tu producto, opiniones, casos de éxito…
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¡GRACIAS!


