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Hola! Soy Alicia Puga

» Trabajo en Aumenta
« Me dedico al marketing digital
« Hago formacidén para empresas
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Lo que tienes que saber
sobre influecers
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¢ Qué es un Influencer?

Perfiles con grandes comunidades de seguidores.
Capaces de generar opinidn e inclinar decisiones de compra.

Se utilizan en campanas de marcas de
todo tipo.

QY

Referencia los 50 perfiles mas influyentes de 2022: https://fundacionmarquesdeoliva.com/los-50-influencers-mas-influyentes-en-
espana-en-2022/



https://fundacionmarquesdeoliva.com/los-50-influencers-mas-influyentes-en-espana-en-2022/
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Hablar de influencers
es hablar de redes sociales

foQJinve

105k = 105.000 seguidores 1,4M = 1.400.000 seguidores

Por cierto
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Hay influencers
desde que hay redes sociales

2004 Aparicion de Facebook
2006 Aparicion de Twitter

2010 Aparicion de Instagram
2018 Aparicion de TikTok
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ariellecharnas %  Ewiarmensaje ~ v&  -e 2010 |nstagram
8,512 publicaciones 1.3M seguidores 866 seguidos 201 7 NOStrum

Arielle Charnas

comethingmaoyaom 2020 Pandemia

# PUBLICACIONES % REELS E ETIQUETADAS

yahoo/finanzas | vshes Fnars

Influencer vende mas de un millén de délares en
ropa en apenas media hora

f Ivette Leyva
14 de julic de 2020 - 5 min de lectura MﬂSPﬂFI.I.AI’lES
L .
Un banco del lbex 35 que despeja el
camino haciz maximas anuales... y otro
= En este articulo: que le sizue los pasos
JWHN fr VTR r Banco Santander: nuevo consejero
-043 % HE1R delegado, eSports y nueva segundo

accionista

l W | L ¥V L%t/ .
i : BEVA: la sembra de Turguiza es cada vez

mds alargada

Cathie Wood (ARK Invest): "La Reserva
Federal estd ignorando sefales

peligrosas”
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De hobbie a profesion
a golpe de seguidores

Estrategia

Vision de futuro
|deas coherentes
Mucho trabajo
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Influencers
espanolas
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mar]ap@mbgﬂ Enviar mensaje tee

3.394 publicaciones 2.7M seguidores 712 seguidos

MARIA POMBO

Public figure

Munca jamas compares tu felicidad, tu cuerpo, tus relaciones, ni tus metas en la vida
con MADIE. i@

@name.thebrand , @tipitent & @suavefest

C]‘},fmkfirtual_[[jm & Enviar mensaje m wes

573 publicaciones 2M seguidores 35 sequidos

Gym Virtual
4 Las mejores clases online en @gymvirtualcenter
¥ @escuela.gymvirtual
colaboraciones@gymvirtual.com
EMTREMNA CON NOSOTROS
linktr.ee/Gymvirtual.com

Referencia los 50 perfiles mas influyentes de 2022: https://fundacionmarquesdeoliva.com/los-50-influencers-mas-influyentes-en-

espana-en-2022/



https://fundacionmarquesdeoliva.com/los-50-influencers-mas-influyentes-en-espana-en-2022/
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Generan negocio

Los influencers son capaces de mover
grandes comunidades.

Personas que comparten con ellas su
forma de ver la vida: su estilo (ropa), sus
rutinas (deporte, alimentacion, cuidado de
la piel), sus descubrimientos (productos,
lugares, trucos)...

COME BONITO, ENTRENA
SEXY
PAULA ORDOVAS

2 opini e
102 opiniones pocyipe tu opinion

Resumen de COME BONITO, ENTRENA SEXY

Encuentra el equilibrio y construye un cuerpo en el que
ames vivir.

Hacer ejercicio hace que te veas mejor desnudo; y beber
rosé también.

Asi que yo elijo los dos.

Programa de Apoyo al comercio minorista 2023

BETTER NAKED™  Entrenamientos Packs Running Academy Blog BN Community Condcenos Calendario Regala Tienda

PACK EXPRESS

PREMIUM

4 Semanas de 5 entrenamientoS para esculpir tu cuerpo y sentirte mas fuerte que nunca.
Empieza va a crear el cuerpo con el que suefias para este verano.
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¢ Puedo trabajar
y0 CO n i nfl u e n Ce rS ? Las marcas que mas apuestan por los influencers en Espana

Marca Menciones Influencers Alcance
1 LARA 5.96k 1.62k 19.44m
2 ES.SHEIN.COM 3.00k 1.12k 10.06m
3 Metflix Espafia 1.69k 876 14.8m
4 MANGO 1.77k 715 10.81m
5 El Corte Inglés 1.27k 704 7.36m
6 g;‘:lgw by Skeepers 2.19k 672 1.09m
7 Bershka 1.31k 622 3.77m
8 Stradivarius 1.3k 613 4.86m
5 Prozis Espafia 219k 613 4.12m
10 Vichy Laboratoires 1.07k 580 1.83m

Enera - Junia 2022

Fuente: Hypefuditor - Descargar los datos « Creado con Datawrapper

Fuente: https://www.marketingdirecto.com/digital-general/social-media-marketing/marcas-exprimen-poder-influencers-
espana



https://www.marketingdirecto.com/digital-general/social-media-marketing/marcas-exprimen-poder-influencers-espana
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¢ Por queé trabajar con influencers?

- El impacto que se consigue

- Su capacidad de influencia

- Su audiencia segmentada

- La confianza del mensaje

- Laimagen que se proyecta

- Las posibilidades a largo plazo
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Comunidad de seguidores

Con interaccion natural, no artificial

Ofrecen sus opiniones y crecen con los perfiles

Los influencers son con ellos cercanos y agradecidos
Empatizan con la figura del influencers y se identifican

Son fieles
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;. Cuanto cuesta trabajar con influencers?

— C}\ HERALDO Aragon  Deporles  Real Zaragoza  Nacional  Inlernacional

Laura Escanes (1,6 millones de seguidores hasta el 19 de julio) tiene una de [as tasas de

participacion mas altas (4,7%) y puede presumir de recibir una media de 75.000 me gustas

por‘posts’ Sus ingresos oscilarian entre los 2.700 y 4.510 euros por foto.
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sperdona?
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Tipos de influencers
por n° usuarios

Instagram Influencer Tiers

MEGA

Segun el tamano de su comunidad:

De 1k a 5k seg. — Nano influencers MACRO
5k a 10k — Micro influencers
10k-100k — Influencers o T
MICRO 10K - 50K
NANO 1K-10K

Followers

mediakix
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El engagement de los micro y nano
influencers es mayor "

&
4 3,86 <
<
% 3 19
-
E 2
Tasa de engagement de los
. . 1
influencers en Instagram a nivel
mundial en 2020, por numero de
seguidores. 0
<15.000 15.000-50.000 50.000-100.000 100.000-500.000 500.000- >1.000.000
1.000.000
Fuente: statista mas info: https://www.businessinsider.es/influencers-pequenos-instagram-tienen-tasas- SIS i

interaccion-altas-celebridades-tiktok-848871

@ Informacion adicional Ver fuente @


https://www.businessinsider.es/influencers-pequenos-instagram-tienen-tasas-interaccion-altas-celebridades-tiktok-848871

Content marketing
loves influencers
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Content marketing o
marketing de contenidos

Es la estrategia por la que ganamos visibilidad
gracias a compartir contenido en la red (blog, vlog,
redes, ...)
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+ Contenido = + visibilidad

Mejores resultados.
Los algoritmos de redes sociales premian la constancia y la continuidad.

+ visibilidad - + interaccion

+ interaccion = mejores resultados

=]
lllli
o

&
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Lo que mejor funciona es
el contenido propio

Los influencers como grandes creadores de
contenido producen mucho a lo largo del ano.

Temas, enfoques, formatos y resultados muy
distintos para entretener y mantener la atencion.

Influencers = Creadores de contenido
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Trabajar con influecers es un win-win

Beneficioso para nosotros por los resultados de
la exposicion de nuestra marca.

Beneficioso para los influencers por la facilidad
de creacion de contenidos de interés.

Es importante dar el enfoque correcto.
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Tipos de contenido segun el
momento en que esta el usuario

Saber el momento en el que esta el usuario facilita el
diseno de contenido que impacte correctamente.

En |la fase inicial DESCUBRIMIENTO
invertiremos mas en motor de busqueda

En la fase intermedia CONSIDERACION
lo haremos mas en blog, redes y opiniones

Y en la final DECISION
sera el momento de nuestra web, tutoriales, promos




., Como encontrarlos?




Programa de Apoyo al comercio minorista 2023

AUMENT A

Cada vez hay mas

Unid
Argentina(

Reino Unido

0% 10% 20% 30% 40% 50%

27.188 encuestados online de enero a marzo de
2021y 23.024 de febrero a noviembre de 2019.

Fuente: Statista Global Consumer Survey

©@®G statista %
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Fija lo que quieres

Es importante fijar objetivos e imagen a proyectar.
Asi elegir el perfil sera mas facil.

Aunque debes ser flexible para que el contenido tenga éxito.

Un influencer conoce mejor a su propia audiencia y sabe como
“vender” mejor tu producto.

@ * ko kR
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Encontrar el influencer

Seria genial que ya lo conocieras.
Y tu mismo sepas que su audiencia y enfoque es el ideal para tu marca.

Si no es asi, recopila opciones y obsérvalos para convencerte. =
Es importante el n°de seguidores "
Pero también su tono de comunicacion _

Su formato Q % ~a)
Su compromiso N 4
- -
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'
Tll_ Heepsy Product Solutions  Pricing Resources

Plataformas

de contacto Find real influencers @ X
in seconds 3
. Search engine with 11 million influencers. v
Algunas opciones para buscar Audience demographics.
|nﬂuencers son: Authe.nticity analysis.
Bulk lists and exports.
D)
SocialPubli
BuzzSumo
. S®CIALPUBLI INFLUENCERS MARCAS Y AGENCIAS ESTUDIOS CASOS DE EXITO
Coobis
Getfluence
GropuHigh
Heepsy La plataforma que

Upfluence conecta Anunciantes
con Influencers

La mejor forma de crear, gestionar y
medir tus campafas con influencers

SOY UNA MARCA

https://marketing4decommerce.net/mejores-herramientas-
buscar-influencers/



https://marketing4ecommerce.net/mejores-herramientas-buscar-influencers/
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. Como encuentro a los mas pequenos?

Tu entorno, la primera opcion

Estudia el sector que te interesa (gogleea)
Busco usuarios con alta interaccion (selecciona)
Piensa en la retribucion

Pide sugerencias para encontrar embajadores

? ?..

an q

of .
I O \A

7

32" -



Trabajar con
Influencers
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Fuente:
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LAS CIFRAS DEL MARKETING DE INFLUENCIA 2021

EL

COMSIDERAM LOS

VALORES DE LA MARCA,

PR, COLABORAR
EL

DICEN COMPRAR MAS
EM LINEA AHORA QUE
PRE-COMID

L& INDUSTRIA DE LA
INFLUEMCLA Vil DRA,

PARA 22
EL DELOS
COMNSUMIDORES
DICEM QUE
LES

ANIMAACOMPRAR

(>)

EL 90% DE LA
GENTE DESCUBRE
MUEVAS MARCAS Y

PRODUCTOS
GRACIAS A
YOUTUBE

EL 55% DELDS
MARKETERS
DICEN QUE ESSU
CANAL DE VIDED
N1

EN 2020, EL 78 DE
LOS USUARIDS
HAMN LITILIZADO
YOUTUBE PARA

MANTEMERSE EN
FORMA

et g Lo,

oot st

g, [
FT L Mty HUls TP el gy P0G " Sl [ P ey

200M
USLIARIOS VISITAN
ALMENCSUN
PERFIL DE EMPRESA,
AL DiA

EL 80% DE LA GENTE
USa INSTAGRAM PaRA,
ENCOMNTRAR
PRODUCTOS Y
SERVICIOS

T30M USUARIOS
HACEM CLICK EN
POSTS PRODUCTO AL
MES

AL 55% DE LOS
COMSUMIDORES DE
MODALES
INFLUENCIA EL POST
DE UM CREADOR

@

TIKTOM SE HA
DESCARCADRC 2
MILLOMES DE
VECES

LOS ADOLESCENTES

PASAN URA MEDLA,
DE BOMINS AL DLA
EM TIKTOK

TIKTOK TIEME UM
ENGACEMENT
RATE DE 29%

EL £1% DE LOS
USUARIOS DE
TIKTOK TIENEM
ENTRE 16Y 24
ANOS

&

EL B&%: DE LAS

EMPRESAS TIEMEM UNA

ESTRATECIADE
MARKETING DE
CONTENIDO

EL55%DELOS
MARKETERS DICEN QUE
EL CONTENIDO BLOG ES

SUPRIORIDAD EN
INBOUND MARKETING

EL64% DE LOS
MARKETERS DEDICAN
TIEMPO A LA
OPTIMIZACION SEC

ELT0% DELOS
MARKETERS INVIERTEM
ACTNAMENTE EN
CONTENIDO BLOG

$ Hivency

https://www.marketingdirecto.com/marketing-general/marketing/cifras-marketing-influencers-este-ano
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Promocion de productos

En algunos casos las marcas pagan
simplemente por aparecer en los perfiles
sociales de determinados influencers.

Normalmente se integra con su contenido,
pero es claramente promocional.

cristiano @ « Siguiendo
Patrocinado por herbalife

cristiano | strive to make every shot on the
field count by putting in hours of training in
the gym and fueling my body with proper
nutrition ® [ #BehindTheResults

mahdimotalebiiii wow @ &=
johnchristopher03 Wow
papatyallarisevin Gt
abad_alhi llove

heda.n7 @ ey g
urmat_1709

raihandhia_ali Woy kaga plbek
feri_my Like Il wanna be there &
noyorenshtein Lb

ebru03 ==

@ Q N

3.718.013 Me gusta
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Colaboraciones pagadas

Una marca elige un influencer para trabajar con
él. Asi da mayor visibilidad a su marca.

Ademas ofrece al usuario la posibilidad de tener
algo exclusivo, ligado a su creador de contenido
favorito.

@ meryturiel @ « Seguir
Poke House Santa Barbara

@ meryturiel € Estoy muy emocionada
\ con lo que os voy a contar @@ junto a

mis amigos de @pokehouse_es he

lanzado un poke con una mezcla de mis

ingredientes favoritos, inspirado en
California, como Poke House &
Después de varias pruebas me decidi
esta combinacién y me flipa! No sé
deciros cuantos me he comido ya jaja

por

hemos hecho coincidir el lanzamiento

€on su nueva apertura en Madrid (en
plaza De Santa Barbara) ®espero que

la
os

guste mucho y si lo probais contadme

qué me hace mucha ilusion €
#PokeHousebyMeryTuriel AD

Editado - 50 sem
- arandevecapture Hola me austan
13.148 Me gusta

9 DE MARZO DE 2021

@ Afade un comentario...

~

W
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Marcas que regalan productos

Marcas regalan experiencias o productos a
pequenos influencers para que generen
contenido.

gratefullylauren 2
‘: San Diego, California Saips
gratefullylauren It's not what we have, but
who we have that matters. I'm so thankful
that my family and my best friends all come in
the same package.
@blenderseyewear #blenderseyewear

Las marcas tienen mas exposicion y los
microinfluencers tiene mas contenido que
mostrar.

gratefullylauren -

#Liveyourdeam #goprogirl
#Findyouradventure #womensfashion
#vanlife #gopro #womantravel #worldtraveler
#ocean #motivationalguotes

#inspirational #travelblogger #wanderlust

#gypsealust #travelblog #bucketlistlife
#beach #california #travelwomen
#activeliving #travel #betheadventure
#inspiration #bucketlist #rawcalifornia
#chooseadventure #fitchick

Q Q A

7.254 Me gusta
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Visibilidad asegurada

ACTUALIDAD FCOM ~ SOCIEDAD OCIO & CULTURA MODA OTRAS SECCIONES ~ ESPECIALES v LO MEJOR DE CUV3

rlojolal

China Influencer Project “lleva” a 50
millones de personas al pais asiatico

W Internacional, Nacional, Sociedad, Viajes, Videos © noviembre 24,2016 & Javier Pérez Santana
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Trabajar con influencers de forma fluida

Los propios influencers se estan profesionalizando y
ofrecen contenido de mayor calidad. Asi debemos exigirlo.

Es fundamental que la relacion entre influencer y
marca sea fluida y coherente, de otra forma la campana
no dara buenos resultados.
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Recomendaciones para colaboraciones

- Las colaboraciones son formas de dar a conocer el
producto mediante terceros. Piensa en el tipo de
contenido que mas te beneficia

- Pero deja que él defina la mejor forma de hacerlo. ¢
Ellos conocen a su audiencia mejor que tu.

- El perfil del colaborador es fundamental. Busca uno
gue pueda alinearse con los valores de tu marca.

- Y sobre todo, haz contenido relevante.
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Tipos de contenido segun el
momento en que esta el usuario

Saber el momento en el que esta el usuario facilita el
diseno de contenido que impacte correctamente.

En |la fase inicial DESCUBRIMIENTO
invertiremos mas en motor de busqueda

En la fase intermedia CONSIDERACION
lo haremos mas en blog, redes y opiniones

Y en la final DECISION
sera el momento de nuestra web, tutoriales, promos
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Formatos y redes

¢ Cuales son los formatos mas eficaces para el
marketing con influencers?

Influencer Campaign channel utilization

Instagram 68%
P ok 45%

Facebook 43%
[E] YouTube 36%
[<]
I Linkedin 16%

\{:Q- Twitter 15%

Influencer
MarkaetngHub

Fuente. https://blog.digimind.com/es/insight-driven-marketing/
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WHICH CONTENT FORMATS DO YOU FIND
EFFECTIVE FOR INFLUENCER MARKETING?

(Select multiple)

Blog Post | 36%
Facebook Post 23%
Facebook Video 22%
Tweet 18%

Facebook Live - 14%
YouTube Live - 10%
otner [ 6%

Twitch Livestream - 5%

0 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%  80%
mcdiokir\


https://blog.digimind.com/es/insight-driven-marketing/instagram-cifras-imprescindibles-2021
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Los videos efimeros

4 '\ 2
{ Y paulaordovas h

Oportunidades de realizar acciones DL
mas arriesgadas o promocionales. ;

|deales para conectar con el publico
mas joven.

I b r"'.' x E
| Responde a paulaordovas.. ) | Responde a jessiekass... |
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Y fija las condiciones de la colaboracion

- Hazlo por escrito

- Fija el numero de publicaciones, el tipo, los tiempos (entrega,
publicacion, revision...)

- Hazle participe de los objetivos que buscas
- Haz que se sienta motivado
- Si ambas partes firman ese acuerdo, comienza el trabajo.
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Busca embajadores
mas que colaboraciones puntuales
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En resumen

= | as redes sociales se basan en contenido de interés

= El contenido es el rey online

= Los influencers son creadores de contenido y convencen a la audiencia

= Los micro-nano influencers conectan mejor con el usuario final

= Busca en tu entorno un nano influencer para comenzar

= Piensa bien en tus objetivos, tus exigencias y firma un contrato de colaboracion
= Piensa en colaboraciones a largo plazo

= Mide tus resultados y adapta tus acciones a los resultados de analiticas.
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cAlguna pregunta?

@ www.linkedin.com/company/aumenta.digital

tGracias!

NOS VEMOS EN LAS REDES
o www.twitter.com/aumenta_digital www.aumenta.digital

www.instagram.com/aumenta.digital

—
* X %
* *
* *
* *
* 4 *

UNION EUROPEA

/ Vg
' amaras
DE ESPANA DE INDUSTRIA, COMERCIO oA RADEEIAD0 A u H E " T n

Y TURISMO . ~ ‘
de Comercio de Espaiia Andalucia



http://www.linkedin.com/company/aumenta.digital
http://www.twitter.com/aumenta_digital
http://www.instagram.com/aumenta.digital
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