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Posicionamiento SEO para que te encuentren a ti el primero con tu negocio
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Una manera de hacer Europa

Cada minuto se realizan mas de 4 millones de busquedas de negocios, productos o servicios en internet.
;. Sabias que 4 de cada 5 consumidores utilizan Google para encontrar informacién en internet? Y qué el
75% de los usuarios nunca pasan de la primera pagina de resultados.

Formacion Guia pasos tacticas online:

1.ldentifica las 10 keywords de tu negocio.

2.Google My Business, Maps

3.Compra dominios libres.

4.Blog o Vlog

5.Linkedin, Instagram, Facebook, Pinterest, Tik-Tok
6.0ptimiza las etiquetas meta del index.

7.Asegurate de que tus paginas internas son amigables.
8.0Optimiza la descripcion de cada producto

9.Haz una estrategia de link-building. (Backlinks, Traffic, Ads)
10.Abre un blog o mas sobre tus productos.

11.Utiliza diferentes canales.

12.Comprueba la densidad de palabras clave.

13. Mejora los enlaces internos y externos
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Dra. Alexia de la Morena PhD

CEO Neuromarketing Attraction/ ClO Brain Signs

BIENVENIDOS A LA TRANSFORMACION
DE TU NEGOCIO

EXPERIENCIA ACADEMICA

*DOCTORA EN NEUROCIENCIAS APLICADAS
Las 8 mujeres *DIPLOMA ESTUDICS AVANZADOS (DEA)
mas influyentes
EXECUTIVE M USINESS SCHOOL)
del neuromarketing R
80 Latincamerica y E5200 *MASTER EN GESTION MULTIMEDIA Y TECNOLOGIAS

SLCENCIADA EN NEUROPSICOLOGIA

v @AlexiaBlues SLICENCIADA EN PERIODISMO

o Linkedin: https://es linkedin.com/in/alexiadelamorenaneuromarketing

@ Emai alexiadelamorena@gmail.com I ——

®  Tel: + 34 650809631
SMARKETING CONSULTANT
SNEOMARKETING Y NEUROMARKETING EXPERT

ENTRA EN LINDKEDIN y dame de alta Alexia SUSER EXPERIENCE (UX) & LOOK & FEEL
SNEUROPSYCOLOGIST
m de la Morena )

SRESEARCHER
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Alexia De la Morena

Qu i e res te n e r CEO Neuromarketing Atraction,

PhD, CTO BrainSigns, Doctor PH...

Codigo:
Descargaté la
APP Movil
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Una manera de hacer Europa
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Una manera de hacer Europa
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Una manera de hacer Europa

¢, Te haces la pregunta de como puedo posicionar mi negocio en Google?
Colocar tu negocio online en las primeras posiciones del principal motor de busqueda
Google es el lider de busquedas en linea, en él se generan mads del 70% del total de busquedas realizadas por usuarios

alrededor del mundo. jSi tu empresa no estd en Google, no existe!

Hoy, la mayor parte del mundo esta conectado. Actualmente son miles de millones de personas las que realizan
busquedas locales cada mes. De esas busquedas, mas del 30% de las realizadas con dispositivos madviles estan
relacionadas con la ubicacion.

3 de cada 4 clientes en linea usan un motor de busqueda para encontrar un negocio. Y 7 de cada 10 compraron en un
negocio que encontraron usando un motor de busqueda (iPSOS CONSULTING, 2020).
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Una manera de hacer Europa

Si tu empresa no aparece en Google ni en Google Maps, significa que no existes para los usuarios y perderas
muchos clientes potenciales.
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Una manera de hacer Europa

1. VISIBILIDAD (POSICIONAMIENTO DE MARCA)
2. VENTAS

3. LEAD NURTURING
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Una manera de hacer Europ
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® OBJETIVO (@]

Tienda Online =» Vender articulos

Captacion de clientes =9 Lograr contactos potenciales

Publicacién Contenidos =» Mostrar publicidad o lograr suscriptores

Informacién/Soporte  =» Ayudar al cliente o evitar llamadas al SAT

De marca =» Generar conocimiento e implicacién con la marca
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Una manera de hacer Europa

Objetivo Primario

Objetivo Secundario

Micro-Objetivos
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Generar mas ventas

Captar Trafico de Calidad

Interaccién con los

Establecer relaciéon con la

productos/servicios marca
2 N N
Captar trafico gratuito Vistas de fichas de producto C(:jmpangnly nos siguen en
Captar trafico de campafias Visualizacién de imagenes redes soclales

de pago
Captar trafico fidelizado

GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE INDUSTRIA, COMERCIO
Y TURISMO

Comparacién de productos
Anadir al carrito
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de Comercio de Lispania

Visitan el blog
Suscripcién a Newsletter
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t Objetivo Primario

Objetivo Secundario

Micro-Objetivos

KPIs

omerclo

Generar mas ventas

Captar Trafico de Calidad

Interaccién con los

Establecer relacién con la

de pago

Comparacién de productos

productos/servicios marca
2N 2N R
Captar trafico gratuito « Vistas de fichas de producto Cr(:jmpangnly IGS SIEUST 1)
Captar trafico de campanas » Visualizacién de imagenes redes sociales
. Visitan el blog

Captar trafico fidelizado

2o

% sesiones nuevas
% de rebote
Paginas vistas por sesibn

Anadir al carrito

2o

% sesiones que ven ficha de
producto

% sesiones que ven imagen
de producto o comparan

% sesiones que afaden
carrito

Suscripcién a Newsletter

N

% sesiones que |leen el blog
% de suscripcién ala
newsletter
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C (O & linkedin.com/campaignmanager/accounts/508324661/campaigns/new/details?section=objective-selection % ¥ 0 4 N = G :

i1 Aplicaciones 5 MARKETINGLOVE & Google By Traductorde Goo.. @ Control Remoto-.. & Portal- CRC () Office 365 £t Inicio | Intranet Gr... SCIMAGO %z SWA @ cémaraslocal G »
e Default Campaign Group "
e Nueva campaiia
Fondo Europ Conocimiento de la marca - Feb 2, 2021 » P
Una manet
Excluir personas por caracteristicas del publico y Matched Audiences
Paso 1 MY Las h ientas de Linked| deb discrimi di teristi I | la edad
= as herramientas de Linkedin no dedben usarse para discriminar a nadie por sus caractensticas personales, Como €l sexo 0 |1a edad, el
Seleccionar grupo de ni por la raza o etnia (ya sean reales o percibidas). Mds informacién Prevision de resultados ® o
campafias
Habilitar la expansién de publico @ Tamafio del publico objetivo
24.000.000+
Paso 2
Configurar la campafia Restablecer publico Ver resumen del piblico = Guardar como plantilla .
1dia 7 dias 30 dias
e Seleccion del objetivo RS
* Pdblico Gasto en 30 dias
* Formato del anuncio Formato del anuncio 1500,00 USD - 1800,00 USD @
* Presupuestoy 120.000 - 370.000
planificacion ®= "= =
* Seguimiento de las - n =:— Porcentaje de clics
conversiones — 0,36 % - 0,54 %
Anuncio con una imagen Anuncio en carrusel Anuncio de video Anuncio de texto : :
Clics en 30 dias
Paso 3 390 - 2300
p— —_ - La previsién de resultados es solo una
am am o= &g . estimacion y no garantiza un rendimiento real.
—_— — E b3 Mas informacion
Pasoil Anuncio para destacar Anuncio para obtener Anuncio en conversaciéon ¢Te ha resultado Gtil la si No
{ seguidores informacién?
|
Volver a la cuenta Ubicacién

LinkedIn Audience Network ®
Lleaa a un 25 % mas de tu oudblico obietivo anuncidndote en LinkedIn v en las aplicaciones v sitios web de

Lll‘l\.ll‘ LU LMy



) Pigina principal ¢ x | [ (1) Feed|Linkedin X | @ Detalles|Untitlec X | [ (1) ConsultoraMa X | @ Detalles|Untitled x | [ (1) ConsultoraMs X

<« CcC O & youtube.com/watch?v=RZ1JPc5IG00&t=156s

it Aplicaciones [ MARKETINGLOVE G Google By Traductor de Goo... @ Control Remoto -... @ Portal - CRC () Office 365 == Inicio | Intranet Gr...

3 YouTube ™

linkedin anuncios Q

Default Campaign Group &
test 2

Step 1

Set up Ca ign Enable Audience Expansion @

View audience summary Save as template

Forecasted Results @ o
. Ad format
. i 630,000+
- .= - .= 1-day 7-day 30-day
. . R ——
.- = am ”
Text ad Single mage ad sarousel image ad €330.00 - €900.00
Step 2
Set up Ads
oa — — 96,000 - 570,000
= X L
0.029% - 0.043%
E tiaht a
*
150 - 900
. L3
==
— Learn more about how we forecast results
ad Message ad Yos No
@

Tutorial LinkedIn Ads 2019: Cémo crear tu Campania de Publicidad

47.393 visualizaciones * 26 mar 2019

iy 1153 &lis

# COMPARTIR =} GUARDAR ...

Cyberclick * Marketing Digital @
113.000 suscriptores

K] SUSCRITO ‘A

@ Contenido creativ. X B (12) Tutorial “ X -+

»

®@ & %+ ¥ 0 » = QO
B SCIMAGO ®x SWA @ cémaraslocal G
$ I
T IVCR D @ Como hacer ANUNCIOS EN
SEUN 27711 EN LINKEDIN ADS 2021 [PASO A...
Linked[l]] ads Hangar Digital

6333 visualizaciones -+
hace 9 meses

Relacionados

Mds de Cyberclick - Marke

Google Ads: Como Crear tu
Primera Campaiia en Google...
Marta Emerson @

70.596 visualizaciones *

hace 1 afio

Taller Claves para exprimir
Linkedin al méximo.

Camara de Comercio de Zamora
75.796 visualizaciones *
hace 5 anos

Mix: Cyberclick » Marketing
Digital

YouTube

Linked [T}

+ TUTORIAL

PUER Linkedin: ventas a puerta fria
¢funcionan? ;Que os...
Marta Emerson @

6162 visualizaciones * hace 1 aiho

TAFRia

VRN CION 2 -
1ON4 7

diizn

Hacer publicidad en linkedin

P"b}i‘i""d ads: Cémo crear campaiias...
en Linkedin ONiAd Academy

3427 visualizaciones *
hace 9 meses

I

Las TENDENCIAS de Marketing
Digital de 2021

TENDENCIAS Ei ‘

Seibvmnenlink « Adarkatins Nisital

>
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Fondo Europeo de Desarrollo Regional

Una manera de hacer Europa

1. PERMALINK (URL) NOMBRE APELLIDO + TU KEYWORD (PALABRA CLAVE COMO QUIERES QUE TE
ENCUENTREN

2. DARTE DE ALTA EN EMPLEOS (ALERTAS DE EMPLEO EN TU TEMATICA

SUSCRIBIRTE A GRUPOS DE TU TEMATICA

4. CREAR TU PROPIA PAGINA WEB.

1. Nombre
2. Diseno de Logo (Puedes utilizar www.tailorbrand.com)

3. Redimensidon de logo (300 pixels en www.iloveimg.com)

w

A disfrutar de tu pagina web de tu idea, sueiio, empresa (gratis) y a darle visibilidad

* K

* * e >
T — amara amaras
> b 3 - : s DE COMERCIO

=W

Y TURISMO

* 4 Kk

de Comercio de Lispania Andalucia

UNION EUROPEA


http://www.iloveimg.com/

[
& .
055&%91'010

Fondo Europeo de Desarrollo Regional

Una manera de hacer Europa

CHECKLIST DE TU NEGOCIO

Google

Basic Search Visibility Checklist

éTienes actualizado el perfil de tu negocio en...?

1.

2
3.
4

Linkedin
. GMB (Google My Business) y Creacion NAP

. Youtube
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Fondo Europeo de Desarrollo Regional

Una manera de hacer Europa

Google

Basic Search Visibility Checklist

5. BLOG
6. REDES SOCIALES

= Facebook
= |nstagram
=  Whatssap
7. Foros Tematica (Registrate en directorios locales)
8. URL’s tematicas compartidas con otras empresas/colaboradores
9. Hastags del dia/fiestas tematicas
10. RTM (Real Time Marketing)
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Fondo Europeo de Desarrollo Regional

Una manera de hacer Europa

Google

Basic Search Visibility Checklist

11. Google Adwords (SEM)

12. Pujas Palabras Clave

13. Aspectos SEO BASICOS

14. Revisar contenido duplicado

15. Estrategia de Linkbuilding (tb Backlinks con localizacién)
16. Certificado SSL (Secure Sockets Layer)

17. Preguntas frecuentes, Mapa de contacto (Web), Ciudad.
18. Call to Action (CTA) llamadas a la accién que destaquen
19. Opiniones de clientes
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Fondo Europeo de Desarrollo Regional

Una manera de hacer Europa 12 pasos para posicionar mi empresa en internet

¢ Cual es tu estrategia de posicionamiento en Internet?
internet como un canal de ventas

OBJETIVOS POSICIONAMIENTO

Visibilidad

Presencia en la red

Mayor volumen de trafico
Mejores ratios de conversion
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GOOGLE MAPS

Fondo Europeo de Desarrollo Regional

Una manera de hacer Europa

rankings en

1. Mejores
busquedas organicas

2. Aumento de trafico a tu

web desde Ilas

locales

busquedas

3. Mas clientes potenciales

4. Mas transacciones
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Una manera de hacer Europa
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Una manera de hacer Europa

Recomendaciones con Google My Business

[ |=]
on

S,
Consultor inmobiliario

. . =] Publicaciones (@  Anadir zona de servicio
= Agrega fotos para mostrar lo que tu negocio tiene para B 1
. , (=31 Informacién .
ofrecer. Las empresas con fotos obtienen un 42% mas . ©  Ata horari
de solicitudes de indicaciones. o i . ()
= Agregar horarios abiertos. El 40% de las personas que B versss
. .7 . . @ Sitio web
buscan informacidon local buscan horario comercial. @ oo )
También es importante que las personas sepan si B sow URL d  piginapaaped
ofreces entregas a domicilio. = S
" |nteractua con los clientes y fomenta las resenas. El 71% A cewnanno = Senicios
S —
de los clientes dice que las criticas positivas en los O s 2.
y 7 Afadir atributos
resultados de los motores de busqueda les generan mas SR——— g ¥
confianza al optar por un negocio local. S o SR
@ Ajustes
@ Asistencia G Afiadir fecha de apertura
E Afadir fotos
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Una manera de hacer Europa

En el canal Online: Todo lo que haga “ruido”
- Concursos en redes sociales.
- Aplicaciones.
Panaderia sin gluten - Blog de éxito.
BRI SRS br— - Videos cortos, interactivos...

- Comentar y aparecer donde esta tu publico.
- Participacion en foros.
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Nueva Aprender ~ Caracteristicas ~ Casos deuso ~ Qué hay de Registrarse Actualizate a

l‘%// AnswerThePublic u el
',4/ busqueda deoisiic Pro

Descubre lo que la gente pregunta
sobre.. -

BIEMPI0, CNOCEIEEE

Introduce un tema, marca o producto  Use 1-2 palabras para
obtener mejores resultados

49

£s Reino Unido English s




SEO LOCAL

0

PERFIL GMB POSICIONAMIENTO
v Creacion / optimizacion v Categoriasy etiquetas
v Fotografias y i AtFibutos

descripciones

v Servicios v Productosy eventos

o\

DIFUSION

v Citaciones NAP

v Ceneralistas y
especializados

v Valoracionesy resenas




W &
DESARROLLO KEYWORDS EXTRAS
v Te
Sresgion v SEO-Optimizacion v Whatsapp
v Mantenimiento .
v Mobile First ¥ ~e-mail
v Actualizaciones .
5 Velocidad v Videollamada

v Back-Ups

¢ Calendario de reservas

¢ Monitorizacion de visitas

v Reparaciones




Embudo de Conversion

ATRACCION |

Descubrimiento m D Desconocido
Consideracion @ » CAPTACI ON D Lead

Decision @ - D Prospecto
| P INTERACCION <« _

Compra @ D Cliente
» VENTA <

Recomendadon @ P"FIDELIZACION < B Fan




MARKETING

FUNNEL , Datas o
Bl nuevo Marketing

INBOUND MARKETING FUNNEL

(*SOLO LADO DE MARKETING)

ATRACCION VISITAN

Contenido en los primeros Los prospectos llegan

Blog de empresa. orque les das una
lugares de Google creado con s ol po

. . Actualizaciones en solucién a su problema.
el propésito de atraer a tu sitio redes sociales.

web. Podcast.
Video.

CONVERSION EVALUACION

Los prospectos dan el paso a ser
clientes potenciales por la confianza
y las soluciones que damos con
contenido a sus problemas.

Ebooks.
Encuestas / Checklist
Downloads.

Recursos
educacionales.

Contenido y paginas de aterrizaje
en el sitio web creadas para ayudar
evaluarnos como posibilidad.

MQL o DECIDIR

Contenido en el sitio web creado para Historias de Ahora los nuevos prospectos
calificar a los clientes potenciales clientes /Casos de pueden hacer una decisién

(Marketing Qualified Leads). éxito. informada y estén listos para ser

Comparaciones. enviados al equipo de ventas.
Eventos.
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e Mi cuenta

@ Atencidn al cliente

a Depilacién laser v Estética avanzada v Medicina estética Vv Centros Tienda online m

iUNIDADES LIMITADAS!
—2
Solicita una
prueba gratis
LA DEPILACION Namkire
;DEFINITIVA!
! : Email Teléfono
DEPILACION LASER
Selecciona una regién 2

HASTA UN

() Heleido y acepto la politica de privacidad

|

* Descubre nuestros increibles packs de c{epildcién laser
con descuentos de hasta el 70%

70

EN NUESTROS PACKS *

o8

[ Google Chrome

, /
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Una manera de hacer Europa

Optimizar los titulos y la etiqueta «title» de los mismos:

El titulo es lo primero que ve un lector a la hora de entrar en un articulo. Debes cuidar que sean apelativos para la

audiencia y usar ciertas claves, como:

— Que sean cortos y llamen la atencion.
— Que tengan palabras simples.

— Que incluyan siempre palabras clave.

e X 7
> > /
* * a} GOBIERNO MINISTERIO SECRETARIA DE ESTADO
oo : DE ESPANA DE INDUSTRIA, COMERCIO DE COMERCIO
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Una manera de hacer Europa

La etigueta «title» es lo que saldra en el buscador de Google, por lo que debes de tener extremo cuidado aqui,
siguiendo estos patrones:

— Incluir palabras clave.

— No superar los 60 caracteres.

— Que ofrezcan un buen resumen del post.
— Que sean llamativas para el lector.

*
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Palabras clave con una intencion de busqueda muy general

"flores"
Muchiiiisima Muchisimas busquedas en Google (muchas visitas)
Competencia Muchisima competencia (SEO muy dificil)

Busquedas muy genéricas (poca conversion)

Palabras clave con una intenciéon de busqueda menos general y mas concreta
"flores a domicilio"

ntes | e
nte npetent (SEO dificlil

:‘ : \ y [11AdS \“\7 S | .i‘

Palabras clave con una intenciéon de busqueda muy concreta
"ramos de flores a domicilio en Guadalajara”

Muy pocas busquedas en Google (pocas visitas)
Muy poca competencia (SEO mas facil)
Busquedas muy concretas (mucha conversion)

Poca
competencia

Muchiiiisimas Pocas
busquedas busquedas
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File Edit

Fondo Europeo de Desarrollo Regional

~ ~ & P

Jx

Una manera de hacer Europa

2
3
Google prefiere los articulos largos de gran calidad que respondan a las
necesidades de tus lectores. Una media de 1000 palabras -
5
6
Tener un copy persuasivo que utilice un lenguaje .
Especifico que identifique a tu audiencia local. :
9
10
11
12
13
- 14
. ﬁ% SPMENE  ENESRL o g 15
- R PTURRMO .

UNION EUROPEA

View

Blog Checklist [

Insert Format

100% -~ $ %

Pre-writing reseal

Main keywords
Secondary keywords
Competitor article 1
Competitor article 2
Competitor article 3

Data Tools

Add-ons Help

Sort sheet by column C, A —
Sort sheet by column C, Z —

Sort range by column C, A —

Sort range by column C, Z —

Sort range...
Create a filter

Filter views...

Data validation...
Pivot table...
Randomize range
Named ranges...

Protected sheets and ranges..

Split text to columns...
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Una manera de hacer Europa

= Optimizacion de la URL

Mejorara tu SEO que URL sean cortas, tengan palabras claves, sean naturales y descriptivas.

Debajo de tu etiqueta de «title» y de la propia URL de tu pagina, este sera el término que salga seguidamente en los
motores de busqueda con llamadas a la accidn para que tu lector potencial acceda a tu pagina.

= Cuida el peso de la pagina
Cuanto mas pesen las imagenes que introduzcas en el articulo, mas tiempo tardara esta en cargar, con lo que

empeorara el SEO.

= Enlaces internos

Esto es como la pescadilla que se mueve la cola. Si colocas enlaces internos que reenvien al lector a otros de tus
articulos, estaras mejorando notablemente el trafico, aumentando asi tu SEO.

= Etiquetas

Has de ser cauteloso al usar estas etiquetas. Conseguiran que la lectura sea mas fluida, asi que cuida de no poner
demasiadas. Recuerda que solo necesitas un H1 por texto, algun H2 para indicar subtitulos y H3 para comentar

subapartados.
= Velocidad de carga (imagenes, hosting, disefios responsive.

*
* * fud = GOBIERNO MINISTERIO
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A y' § : Y TURISMO - 2 . . :
fos de Comercio de Lispania Andalucia

UNION EUROPEA



omerclo

minorista

http://goo0.gl/MPjZKj
El checklist de SEO 0’ 2 nunca
te atreviste a pedir.”

Fondo Europeo de Desarrollo Regional

Una manera de hacer Europa

Selecciona las focus keyword sobre
las que trabajaras la estrategia SEO.

Revisa meta title y description de
tu web usando las focus keyword.

Optimiza las URL de tu sitio para
que sean sencillas y l6gicas.

Estructura tu web mediante el uso
de headers. Usa solo un hl.

Descarga todas tus imagenesy
trabaja su peso y descripcion _alt.

Depura los enlaces en tu home y
haz linksculpting en toda tu web.

Repasa el dominio para optimizar
el acceso a todo el contenido.

Testea tu web en moviles y tablets.
Asegurate de que esta optimizada.

Optimiza CSS, JS y otros elementos
para mejorar los tiempos de carga.

Dale una vuelta a todo el contenido:
ortografia, gramatica, esquemas...

K K K K] K K] KR KT K]
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Una manera de hacer Europa
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LAS 4 FASES DEL CONSUMIDOR (GOOGLE, 2015)

Google clasifica estos micromomentos en 4 tipos de
busquedas que realizan sus usuarios:

"I want to know”: se refiere al momento en que los
usuarios reciben nueva informacion sobre productos o
temas de interés y requieren mas detalles para realizar
compras o tomar decisiones.

"l want to go": estan relacionados con la busqueda de
servicios o productos por ubicacion

"l want to buy" los usuarios buscan informacion sobre
un producto antes de comprarlo.

"l want to do": estos momentos ocurren cuando el
usuario busca tutoriales o cdmo hacer varias cosas.

amara amaras

de Comercio de Lispania Andalucia






METODOLOGIA PAS

| Alarma hogar/negocio

paet |
Alarma

% con grabacion
' de imagenes

Aviso a Policia

Distribuidor Oficial Oferta especial m
Inférmese aqui o

TEL. 937 840 055

Colaborador Autorizado
Securitas Direct

1.
2.
3.

PROBLEMA
AUTORIDAD
SOLUCION
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Cantidad limitada

o1nmercio

Tiempo limitado

Ofertas Especiales

Concursos y Juegos

Titulos
—

Vestimenta

Pompa y Aparato

Atractivo fisico

Semejanza

Cortesia

_

Contacto y
Cooperacién

Condicionamiento
y Asociacién

Autoridad

Los 6 principios
de la Persuasion
segun Cialdini

Ofrece algo ta primero

Ofrece algo exclusivo

Reciprocidad

Coherencia y

Personaliza la oferta

Solicita a tus clientes empezar

con una pequefia accién

Alienta compromisos plblicos

compromiso

Recompensa a tus clientes

Expertos

—

Celebrities

Aprobacion

Usuarios

Social

Familia, amigos y colegas

La Sabiduria de las masas
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YW @AlexiaBlues
m LinkedIn: https://es.linkedin.com/in/alexiadelamorenaneuromarketing
@ Email: alexiadelamorena@gmail.com

@ Tel: + 34 650809631

ADD ME AT LINDKEDIN: Alexia de la Morena
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ATTRACTI®N

Discover how you can innovate and success at
Experiential Marketing Luxury Management

ACADEMIC RESEARCH

=DOCTOR IN NEUROSCIENCE & MARKETING

= EXECUTIVE MANAGEMENT (DEA)
= EXECUTIVE MBA (IE BUSINESS SCHOOL)

=MASTER IN TECHNOLOGY MANAGEMENT

=DEGRE IN NEUROPSICOLOGY
=DEGREE IN JOURNALISM

PROFESIONAL EXPERIENCE

*MARKETING CONSULTANT
NEOMARKETING Y NEUROMARKETING EXPERT
«USER EXPERIENCE (UX) & LOOK & FEEL

=NEUROPSYCOLOGIST
=JOURNALIST

=RESEARCHER
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Una manera de hacer Europa C U RSOS G RATU ITOS

Cursos gratuitos Google SEO

Google Activate: https://learndigital.withgoogle.com/activate/

Consigue que tus clientes te encuentren
online: https://learndigital.withgoogle.com/activate/course/becom
e-searchable-online

Google
Analytics: https://analytics.google.com/analytics/academy/
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https://learndigital.withgoogle.com/activate/
https://learndigital.withgoogle.com/activate/course/become-searchable-online
https://analytics.google.com/analytics/academy/
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Una manera de hacer Europa FORMACION EN MARKETING DIGITAL (POSICIONAMIENTO, E-COMMERCE...)

Udacity: www.udacity.com

N o=

BoxCommunity: https://community.box.com/t5/Box-
University- Courses/tkb-p/BoxUniversityUser

Crehana: www.crehana.com

BUSINESS Coursera: WWW.COUrsera.org
INTELIGENCE . Edx: www.edx.org

Miriadax: www.miriadax.net

Unimooc: https://unimooc.com
Tutellus: https://www.tutellus.com/

Marketing & Web: www.marketingandweb.es
Vilma Nunez: www.vilmanunez.com

Aula Eventos: https://aulacm.com/eventos-social-media-
marketing- online

Domestika: www.domestika.com
Godaddy: www.godaddy.com

>
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http://www.crehana.com/
http://www.coursera.org/
http://www.edx.org/
http://www.miriadax.net/
http://www.tutellus.com/
http://www.marketingandweb.es/
http://www.vilmanunez.com/
http://www.domestika.com/
http://www.godaddy.com/
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Una manera de hacer Europa

Alexia De la Morena

CEO Neuromarketing Atraction,
PhD, CTO BrainSigns, Doctor PH...

THANK

YOU
WATCHING
PRESENTATION

CEO NEUROMARKETING ATTRACTION
alexiadelamorena@gmail.com
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