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Una manera de hacer Europa
Marketing Digital: 
Posicionamiento SEO para que te encuentren a ti el primero con tu negocio
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Cada minuto se realizan más de 4 millones de búsquedas de negocios, productos o servicios en internet. 
¿Sabías que 4 de cada 5 consumidores utilizan Google para encontrar información en internet? Y qué el 
75% de los usuarios nunca pasan de la primera página de resultados.

Formación Guía pasos tácticas online:
1.Identifica las 10 keywords de tu negocio.
2.Google My Business, Maps
3.Compra dominios libres.
4.Blog o Vlog
5.Linkedin, Instagram, Facebook, Pinterest, Tik-Tok
6.Optimiza las etiquetas meta del index.
7.Asegúrate de que tus páginas internas son amigables.
8.Optimiza la descripción de cada producto
9.Haz una estrategia de link-building. (Backlinks, Traffic, Ads)
10.Abre un blog o más sobre tus productos.
11.Utiliza diferentes canales.
12.Comprueba la densidad de palabras clave.
13. Mejora los enlaces internos y externos
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VENDE EN INSTAGRAM CON INSTAGRAM SHOPPING: CLAVES PARA 

HACERLO DE LA FORMA CORRECTA
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Quieres tener
Código:

Descargaté la 
APP Móvil
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¿Te haces la pregunta de cómo puedo posicionar mi negocio en Google?

Colocar tu negocio online en las primeras posiciones del principal motor de búsqueda

Google es el líder de búsquedas en línea, en él se generan más del 70% del total de búsquedas realizadas por usuarios 
alrededor del mundo. ¡Si tu empresa no está en Google, no existe!

Hoy, la mayor parte del mundo está conectado. Actualmente son miles de millones de personas las que realizan 
búsquedas locales cada mes. De esas búsquedas, más del 30% de las realizadas con dispositivos móviles están 
relacionadas con la ubicación.

3 de cada 4 clientes en línea usan un motor de búsqueda para encontrar un negocio. Y 7 de cada 10 compraron en un 
negocio que encontraron usando un motor de búsqueda (iPSOS CONSULTING, 2020).
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Si tu empresa no aparece en Google ni en Google Maps, significa que no existes para los usuarios y perderás 
muchos clientes potenciales.

https://es.godaddy.com/blog/tu-negocio-no-aparece-en-google/
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¿Cuál es tu objetivo Digital?

1. VISIBILIDAD (POSICIONAMIENTO DE MARCA)

2. VENTAS

3. LEAD NURTURING
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Asegúrate de lo siguiente ;)

1. PERMALINK (URL) NOMBRE APELLIDO + TU KEYWORD (PALABRA CLAVE COMO QUIERES QUE TE 
ENCUENTREN

2. DARTE DE ALTA EN EMPLEOS (ALERTAS DE EMPLEO EN TU TEMÁTICA
3. SUSCRIBIRTE A GRUPOS DE TU TEMÁTICA 
4. CREAR TU PROPIA PÁGINA WEB. 

1. Nombre
2. Diseño de Logo (Puedes utilizar www.tailorbrand.com)
3. Redimensión de logo (300 pixels en www.iloveimg.com)

A disfrutar de tu página web de tu idea, sueño, empresa (gratis) y a darle visibilidad

http://www.iloveimg.com/
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CHECKLIST DE TU NEGOCIO

¿Tienes actualizado el perfil de tu negocio en…?
1. Linkedin
2. GMB (Google My Business) y Creación NAP
3. Web
4. Youtube
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5. BLOG
6. REDES SOCIALES 

§ Facebook 
§ Instagram 
§ Whatssap

7. Foros Temática (Registrate en directorios locales)
8. URL’s temáticas compartidas con otras empresas/colaboradores
9. Hastags del día/fiestas temáticas
10. RTM (Real Time Marketing)
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11. Google Adwords (SEM) 
12. Pujas Palabras Clave
13. Aspectos SEO BÁSICOS
14. Revisar contenido duplicado
15. Estrategia de Linkbuilding (tb Backlinks con localización)
16. Certificado SSL (Secure Sockets Layer)
17. Preguntas frecuentes, Mapa de contacto (Web), Ciudad.
18. Call to Action (CTA) llamadas a la acción que destaquen
19. Opiniones de clientes
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¿Cuál es tú estrategia de posicionamiento en Internet?
internet como un canal de ventas

OBJETIVOS POSICIONAMIENTO

Visibilidad
Presencia en la red 
Mayor volumen de tráfico 
Mejores ratios de conversión
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1. Mejores rankings en las
búsquedas orgánicas

2. Aumento de tráfico a tu
web desde las búsquedas
locales

3. Más clientes potenciales
4. Más transacciones
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Recomendaciones con Google My Business
§ Agrega fotos para mostrar lo que tu negocio tiene para

ofrecer. Las empresas con fotos obtienen un 42% más
de solicitudes de indicaciones.

§ Agregar horarios abiertos. El 40% de las personas que
buscan información local buscan horario comercial.
También es importante que las personas sepan si
ofreces entregas a domicilio.

§ Interactúa con los clientes y fomenta las reseñas. El 71%
de los clientes dice que las críticas positivas en los
resultados de los motores de búsqueda les generan más
confianza al optar por un negocio local.
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https://www.centrosideal.com/
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Optimizar los títulos y la etiqueta «title» de los mismos: 

El título es lo primero que ve un lector a la hora de entrar en un artículo. Debes cuidar que sean apelativos para la 
audiencia y usar ciertas claves, como:
– Que sean cortos y llamen la atención.
– Que tengan palabras simples.
– Que incluyan siempre palabras clave.
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La etiqueta «title» es lo que saldrá en el buscador de Google, por lo que debes de tener extremo cuidado aquí, 
siguiendo estos patrones:

– Incluir palabras clave.
– No superar los 60 caracteres.
– Que ofrezcan un buen resumen del post.
– Que sean llamativas para el lector.
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Google prefiere los artículos largos de gran calidad que respondan a las 
necesidades de tus lectores. Una media de 1000 palabras

Tener un copy persuasivo que utilice un lenguaje 
Específico que identifique a tu audiencia local.
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§ Optimización de la URL
Mejorará tu SEO que URL sean cortas, tengan palabras claves, sean naturales y descriptivas.
Debajo de tu etiqueta de «title» y de la propia URL de tu página, este será el término que salga seguidamente en los 
motores de búsqueda con llamadas a la acción para que tu lector potencial acceda a tu página.

§ Cuida el peso de la página
Cuanto más pesen las imágenes que introduzcas en el artículo, más tiempo tardará esta en cargar, con lo que 
empeorará el SEO.

§ Enlaces internos
Esto es como la pescadilla que se mueve la cola. Si colocas enlaces internos que reenvíen al lector a otros de tus 
artículos, estarás mejorando notablemente el tráfico, aumentando así tu SEO.
§ Etiquetas
Has de ser cauteloso al usar estas etiquetas. Conseguirán que la lectura sea más fluida, así que cuida de no poner 
demasiadas. Recuerda que solo necesitas un H1 por texto, algún H2 para indicar subtítulos y H3 para comentar 
subapartados.
§ Velocidad de carga (imágenes, hosting, diseños responsive. 
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Google clasifica estos micromomentos en 4 tipos de 
búsquedas que realizan sus usuarios:
"I want to know”: se refiere al momento en que los 
usuarios reciben nueva información sobre productos o 
temas de interés y requieren más detalles para realizar 
compras o tomar decisiones.
"I want to go": están relacionados con la búsqueda de 
servicios o productos por ubicación
"I want to buy" los usuarios buscan información sobre 
un producto antes de comprarlo.
"I want to do": estos momentos ocurren cuando el 
usuario busca tutoriales o cómo hacer varias cosas.
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1. PROBLEMA 
2. AUTORIDAD
3. SOLUCIÓN
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TEORÍA PARADIGITAL 6 PRINCIPIOS PERSUASIÓN
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Discover how you can innovate and success at
Experiential Marketing Luxury Management

ALEXIADE LAMORENA
@AlexiaBlues

LinkedIn: https://es.linkedin.com/in/alexiadelamorenaneuromarketing

Email: alexiadelamorena@gmail.com 

Tel: + 34 650809631

ADD ME AT LINDKEDIN: Alexia de laMorena

ACADEMIC RESEARCH

§DOCTOR IN NEUROSCIENCE & MARKETING

§EXECUTIVE MANAGEMENT (DEA)

§EXECUTIVE MBA (IE BUSINESS SCHOOL)

§MASTER IN TECHNOLOGY MANAGEMENT

§DEGRE IN NEUROPSICOLOGY

§DEGREE IN JOURNALISM

PROFESIONAL EXPERIENCE

§MARKETING CONSULTANT

§NEOMARKETING Y NEUROMARKETING EXPERT

§USER EXPERIENCE (UX) & LOOK & FEEL

§NEUROPSYCOLOGIST

§JOURNALIST

§RESEARCHER
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Cursos gratuitos Google SEO

Google Activate: https://learndigital.withgoogle.com/activate/

Consigue que tus clientes te encuentren 
online: https://learndigital.withgoogle.com/activate/course/becom
e-searchable-online

Google 
Analytics: https://analytics.google.com/analytics/academy/

https://learndigital.withgoogle.com/activate/
https://learndigital.withgoogle.com/activate/course/become-searchable-online
https://analytics.google.com/analytics/academy/
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1. Udacity: www.udacity.com
2. BoxCommunity: https://community.box.com/t5/Box-

University- Courses/tkb-p/BoxUniversityUser
3. Crehana: www.crehana.com
4. Coursera: www.coursera.org
5. Edx: www.edx.org
6. Miriadax: www.miriadax.net
7. Unimooc: https://unimooc.com
8. Tutellus: https://www.tutellus.com/
9. Marketing & Web: www.marketingandweb.es
10. Vilma Nuñez: www.vilmanunez.com
11. Aula Eventos: https://aulacm.com/eventos-social-media-

marketing- online
12. Domestika: www.domestika.com
13. Godaddy: www.godaddy.com

http://www.udacity.com/
http://www.crehana.com/
http://www.coursera.org/
http://www.edx.org/
http://www.miriadax.net/
http://www.tutellus.com/
http://www.marketingandweb.es/
http://www.vilmanunez.com/
http://www.domestika.com/
http://www.godaddy.com/
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CEO NEUROMARKETING ATTRACTION
alexiadelamorena@gmail.com
+34 650 80 96 31

mailto:alexiadelamorena@Gmail.com

