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para comercios minoristas con 3 ejemplos practicos o Hae

v Con certificado de asistencia
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¢Quién soy?

Mi nombre es Nicolas

» Arquitecto desde 2008
= Marketing digital desde 2011
= Formador desde 2013
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¢De qué vamos a hablar hoy?

1. Posicionamiento en buscadores.

2. Google, qué quiere y como funciona.
3. Marketing de contenidos.

4. Publicidad. Google Ads.

5. Herramientas utiles.

AUMENT A

POSICIONAMIENTO

., Todo esto
de queé va?
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¢ Qué es el posicionamiento?

El posicionamiento en marketing es Ia
estrategia por la cual se intenta dar un
lugar concreto al producto/servicio de
cara al consumidor final.
En web, hacemos referencia a la facilidad - I I
para encontrar ese producto/servicio ] I

dentro de internet.
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¢Por qué es importante para ti?

El posicionamiento consigue que el usuario te encuentre
antes que el de tu competencia.

¢Cuando quieres que te encuentren el primero?
(marca / producto / localidad / publico objetivo)
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Tener una estrategia es clave

Debes pensar:

» Qué posicionar

* Quien te busca / Dénde te buscan
= Como lo buscan

» ¢;Queinversion puedes hacer?

=]

AUMENT A




noviembre de 2020

AUMENT A

2016

Google 3%
b Bing 22%
Yastoo! 17%

Others 3%

SEARCH
ENGINE O

market share

) CANADA
Google
b> ting =om
Yoot 9%

Others 09%

Google %
b Bing 1%
Tasoo! 15%

Others 08%

[ I

Google #7%
b Bing s
st 118

Others 0%

b Bing 24
Wasood 1%

Others 0%

) sELcium
Google 4%
> Bing 20m.
Wasecad | 1%

Othars 1%

Others 04%

£ romwar
Google 9%
b Bing
Yoot 2%

Others 0%

Py
Gaogle %
b Bing 20
Vustoo! {8%

Others 08%

-
Google %
bing a7
Voot 1%

Cthars 1L1%

Google W%
b Bing 4o
Wk 1%,

Others s

P RUSSIA
Google 5%
Sngenc”

L - Rl

Others 2% [ =
nallon 7%
@ — s
Google 23%

Others 12%

Others 0%

or
ueZpurple.com

AUMENT A

Google, siempre Google

Google tiene por encima del 90% de cuota de mercado en
Europa, y cerca del 97% en Espafia (2020)

95% 95% 949% 93%

IIII.S“

Uso del motor de busqueda
17 Trimestre 2016

CJOJS)

@statistaCharts Fuente: StatCounter, Kantar Worldpanel
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LO QUE AUN NO SABES Y

Lo que tienes
que saber de
Google

ARUMENT A b
Google

El famoso algoritmo

El algoritmo de Google es una serie de operaciones
sistematicas de céalculo que usa el buscador para
determinar la relevancia de un sitio web en las SERP
(Paginas de resultados de Google) para una
determinada busqueda.
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Certezas (o casi)

» Lo que mejor funciona es “ser natural”
= Tener un caodigo limpio es mejor que no tenerlo

= Ser util posiciona (si gustas al usuario, gustas a
Google)

= Laexperiencia de usuario es relevante

» Esimprescindible estar adaptado a méviles (web
responsive)

AUMENT A

Google no nos odia

Centro de asistencia Comunidad

Directrices > Directrices generales > Guia de optimizacion en buscadores (SEQ) para principiantes

Guia de optimizacion en buscadores (SEO)
para principiantes

Https://support.google.com/webmasters/answer/7451184?hl=es
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Anuncio - wew yaencontre com/ =

Plsos y \rlvlendas en venta en Centro, Granada - yaencontre

Anuncio - waww fucasa comi =
Vivienda en venta en Centro | tucasa.com

1y aH

Aruncio - waw. ndomio esi «
Pizos en venta en Cantro - Granada - Indomio

www idaalista com » var
Casas y pisos en Centro (Jranada -_— |dea||5ta.

¥ piscs en Cantro, Gr
plsos an Centro, Gran

5 & inmobdians

i OGS 6%
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Search Search
Engine Engine
Optimization Marketing

SEO/SEM
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¢Qué tiene en cuenta Google para posicionar una web?

RELEVANCIA

ARUMENT A

Como conseguir relevancia en 3 pasos

CONTENIDO DE CALIDAD

CONTENIDO OPTIMIZADO

CONTENIDO ENLAZADO
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¢POR DONDE EMPEZAR?

Tu presencia
digital, el
comienzo.

ARUMENT A

Cuida los factores clave
para el posicionamiento

= Tener una buena web

= Ofrecer contenido relevante

= Dodnde se ubica tu servidor, importa
» Lo rapida que carga tu web, también
» Adaptada al mercado movil
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Servidores nacionales

Los servidores cercanos a ti, pesan mas en
tu posicionamiento. Busca un hosting
(alojamiento) con servidores nacionales.

En cuanto a dominios, en Espana *.es
posiciona mejor. -

ARUMENT A

Opciones de alojamiento con servidor en Espaia

TOP 10 Mejor Empresa de Hosting en Espaia

1. Webempresa. Plan: Plan M. Precio: 6,58€/mes. ...

2. Raiola Networs. Plan: SSD Inicio. Precio: 5,95€/mes. ...

3. Siteground. Plan: StartUp. Precio: 9,95€/mes. ...
4., Hostinger. Plan: Plan Sencillo. ...

11
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Velocidad de carga

AUMENT A

Mide tu velocidad de carga: PageSpeed Insights

m  PageSpeed Insights HOME

it Zalandn eal ANALEAR

Lia URL soficitada ha redirigido & hitps:/vwww zalando, o5/ WOLVEN A AWALIZAR

16

https://www.zalando es/

- -4y = 5E-59 = 9g-180 ()

Datos do campo  — Los datos 5 campo recoghdos durmte of anterlor paricds de 20 dies mussinen
que esta paging no supera i evaluscion del informe I Métrces web poncipales.

[

= First Contentful Paint (FCP) 155 m First Input Delay (FIC) W 129 ms %
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Una web usable es una web que el
usuario puede ver comodamente

Eso, a dia de hoy, significa que puede verse
perfectamente en un dispositivo movil.

Una web flexible, que se adapta a cualquier dispositivo
es una web “responsive”.

Una web que se crea pensando en el dispositivo movil,
es una web “"mobile first”.

ARUMENT A

===

Responsive Design

5B ]

Mobile-First Design

13
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Herramienta optimizacion para moviles

€ Prueba de optimizacion para maviles

@ http://www.zalando.es/

Resultados de prueba

na renderizada HTML CAPTURA DE PANTALLA

Se han producido problemas al cargar la pagina  VER DETALLES

La pagina esta optimizada

para méviles
Es facil usar esta pagina en un dispositivo movil . zalando 2 ©A °
h\ l.l H E " T ﬂ Go gle calelera sevils : L S
=]

Puente de Triard ) La

SEO local T, R
£ TRIANA L
LAS OPCIONES DE GOOGLE PARA PYMES LA _'_”j’ HM.I '” o Mo

> Wer todos

Wi bripadiser 8s Provincia de Sevila s Sevila «

LOS 10 MEJORES cafeterias en Sevilla - actualizado en .. @
Los megores cafelerias en Sevilla, Provincia de Sevilla: Consulta en Tripadvisor opinones de
restaurantes en Sevilla y busca por precio, ubicacion y mas,

Sewila =

usva;esmlauna com » Espafl
Desayunar en Sevilla (o merendar): las cafeterias mas molonas®
Jessayunar en Sevilla? Agul mis cafeterias preferdas para
in de Semana

Buscas Sbos d
tetas, cakh o un




noviembre de 2020

ARUMENT &

SEO en el diserno web

1. SEO on-page
- Servidor y velocidad
- Programacion y Html
- Archivos
- Orden y contenido
2. SEO off-page
- Backlinks
- Redes sociales

ARUMENT A

Resultado “tipo” en Google

<title>

Muehles y Decoracion - IKEA

www.ikea.com/es/

IKEA Bienvenido a tu tienda IKEA. Aqul encontrards muebles, electrodomeésticos y
mucho mas para la cocina, el bafio, el salon v el resto de tu hogar.

<description>

15
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Mal etiquetado

pepsi “

Web Imagenes Maps Shopping Noticias Mas ~ Herramientas de bisqueda

0 resultados (0,25 s

Pepsi.es

WWw_p epsi es/f

Pepsi - HOME - BUZON PEPSI - Buzén Pepsi - PEPSICO 2012 |; AVISO LEGAL |-
POLITICA DE PRIVACIDAD |; CONTACTO |; TRABAJA CON NOSOTROS |

AUMENT A

ENLACE
ENLACE r
Relevancia (

Home
Page 1 Page 2

Sub Sub Sub
Page 1 Page 2 Page 3

16
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Backlinks

LOS ENLACES QUE LLEVAN ATU WEB

backlink

“

backlink

ARUMENT A

¢,Como se consiguen enlaces?

= Creando contenido atractivo.

» Creando perfiles en plataformas.

» Redes Sociales.
» Participando en foros.

= Colaboracionesy contenido patrocinado.

17
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TRABAJA TU SEO A DIARIO

Marketing
de contenidos

AUMENT A

El contenido es clave

LO QUE OFRECES
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¢Por que te interesa?

E Cuesta un 62% menos que otras tacticas. (Demand metric)

”!F: Las companias que escriben mas de 15 veces al mes multiplican por
© 5eltrafico.(Hubspot)

, El contenido interesante esta entre las 3 razones por las que los
usuarios siguen a una marca. (Content+)

[ll Segun el 53% de los profesionales la generacién de contenido es
2 la tactica seo mas efectiva. (Marketing sherpa)

El 79% de los prof. del marketing aseguran que estan adoptando el
marketing de contenidos. (Forrester)

ARUMENT A

¢,Qué contenido?

b Twittear

En este post 2 dames ung pequens Lot de su alimentacibn ity ek b

Guia de
— alimentacion
; para

cachorros

19
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Para Google
el contenido clave
es el escrito

= Web

= Blog

= Redes

= Medios

= Comentarios

ARUMENT A

Ten un blog, si o si .ﬂﬂﬁi/%

= Herramienta de marketing
= Seratu tarjeta de visita

= Crearas audiencia

= Ganaras visibilidad

= Creceras en Google

TIME TO BLOGGING

20
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Creacion de contenidos

Los contenidos de calidad tiene mayor difusion. Los
usuarios lo mueven por ti e interactuan mucho mas.

Trabaja en temas de mucha actualidad o que
permanezcan en el tiempo.

ARUMENT A

Estrategia

Siéntate a pensar

= Temas - Necesitas saber qué le interesa a tu
publico objetivo.

=  Palabras clave — Cémo buscan tus servicios tu
cliente.

= Objetivos - Temas / Productos que te interesan
a ti posicionar.

|

[ €

21
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No sobre optimices

La sobre optimizacion es la practica abusiva de técnicas de
optimizacion SEO. De manera que los motores de busqueda interpreten
como mejor un resultado que no tiene suficiente calidad.

AUMENT R

Google Ads

22
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“Dejar de hacer publicidad para ahorrar dinero
es como parar el reloj para ganar tiempo”

Henry Ford
AUMENT A
Google Ads Google
¢QUE ES? :

A e

Google Ads "




noviembre de 2020

ARUMENT A

¢;Doénde se anuncia?

*» Red de busqueda _

Pagina de resultados de Google (SERP). Aparecen en los
primeros puestos o en los ultimos de la primera pagina.

* Red de display_

Conjunto de sitios web de socios y del propio Google,
que publican sus anuncios. Entre los que se incluyen:
Google Finance, Gmail, Blogger y YouTube.

ARUMENT A

Red de busqueda (pagina de resultados Google)

e s P -+
Crentas Ordenadores Portatiles al mejor precio | MediaMarkt®
o ordesadones partatles s marcas comn HE Lo At WS

|Siper OFERTAS . @

egurs Web Cfda@
A, i

b iR e

24
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Red de display

viDEos

MICIO NOTICIAS COMPETICIDNES ENLACES

Esnoticis:  Vuelia s Portugal  Girodeftalls  Campeonsto del Mundo  Tour de Fra,

nein

Giro Aosa

Ciclismao

Servidores de alto

rendimients 3l

majar precin
Desde

Ej: Esciclismo.com

Movistar anuncia su ocho’ para el Giro de Italia 2020

Sportful presenta
la nueva gama
Fiandre para el
invierna

El modelo
Pinarello PARIS
Disk ya esti
dispanible

AUMENT R
rastreator

Google

=i}

Anuncio - www.acierto.com/ *

Comparador Seguros Coche -

Juros en 3 mir

Precios de 3

0€ &n

oche Baratos + Ahoma has

Comparador Seguros Coche - S

Anuncio - www.rastreator.com/ =

Rastreator® Comparador Seguros - El Mejor Precio en 3 Minutos

Rastreator Compara Precios entre Compafiias Lideres de cada Sector. jAhorra con

Rastreator! Ahoma en Seguros, Préstamo . Viajes, Telefonia & Internet. Rapido vy

Seguro. Tota

R m: 4,4 -

ransparencia. Compara y Ahorra ra Seguros de Salud,

Seguros de Coches - Rastreator® Hogar - Internet, Fibra y Mdvil

Anuncio - seguro-coche kelisto.es/seguros-coche -

Compara seguros de coche - Ahorra hasta un 60%
Ahorra en el seguro de tu coche. Compara las mejores aseguradoras, Sin Comi
Gratuito. Precios Personalizados. Vantajas: Praclos Personalizados, 5in Com

nes, Resultado

v Q

Herramientas

iones, Rapido y

25
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Palabras clave / keyword

HOTEL SEVILLA (0,40€-1,50)
SEGUROS (0,80€-1,40€)

JUEGOS ONLINE (0,15-0,25€)

AUMENT A

SEM ¢ cuando?

» Grandes empresas
* Pymes en mercados competitivos
» Necesidades comerciales inmediatas
= Campanas puntuales de marketing
= Campanas de branding

26
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Diferencias

SEO&SEM

MEDIO-LARGO PLAZO CORTO PLAZO

ROI INEXACTO ROI CONTROLADO

KEYWORDS COMPLICADAS KEYWORDS ASEQUIBLES

ETIQUETAS POR DEFECTO ETIQUETAS PERSONALIZADAS

LANDING OPTIMIZADA LANDING PERSONALIZADA

COSTES

COSTES

AUMENT A

Crecimiento
publicidad digital

La publicidad digital toma el relevo

Gasto mundial en publicidad en Internet y television (en miles de mill. $)°

@1 @ Digital

(

)
‘9% ‘00 ‘01 '02 ‘03 '04 ‘05 06 07 ‘08 ‘09 10 11 M2 13 14 1516 17 18 19 20 21 22

= Delares pstadouniderses, & partr de 2017 3 una previsian. =
822 e statista %

27
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YARHOO! siysenge

Alternativas

Euscarena Vich

AUMENT A

BUSCA AYUDA...

Herramientas
utiles

28
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La clave es “utiles”

Herramientas que nos sirvan para mejorar posicionamiento y sean agiles
o intuitivas. Y a ser posible asequibles o gratuitas.

Herramientas para:

= Analisis del mercado y tendencias.

= Analisis del trafico y palabras clave.

= Analisis de enlaces.

= Dar mas visibilidad a productos.

= Sugerencia de palabras clave o temas actuales.

ARUMENT A

Google Instant

GUURIC

‘ | Search ‘

29
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Google Instant

{=

GO Sle | cuidar la pisl con|
cuidar la ciel con productos naturales
cudar la ciel con productos caseros
cuidar la ciel con aloe vera
cuidar la ciel con acne

WA= Rfnrmartis

alimentos saludables para la piel U “

alimentos salucacles para lz piel
alimentacion saludable para la piel
frutas saliudahles para la pel
almentos nutritivos para la pisl

Google

Was i formmuis

ARUMENT A

2020
Google

S cuidar la piel con m

A cuidar la piel con mascarillas - Busgueda de G

(-

cuidar |a piel con
cuidar la piel con productos naturales
2 cuidar la piel con acne
o cuidar la piel a los 40
@ cuidar la piel a los 30
cuidar la piel a los 50

“ cuidar la piel a los 20

30
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Google Trends

= Google Tronds

lendencias actuales

Buscador

Venszusty
- e

It Shayh
-

VauTuse

S Tergets Motascyelist
PP Sy ———

MecDonald's V5 Burger King
- U 00 i o i
l EL FIM DE INTERNET

Listas de busquedas populares de 2016

Dapartistas

Personalidates
| Gondé g
vl e

1 e

Exploar en detalle

nieres de Busgueds por cupiakes

Imeress giabal par Sekemon

AUMENT A

eTrends

Comparar

® zapatosnifio ® zapatos mujer

Términos de
busqueda
Mayor
rentabilidad

& deportivas

Espaiia, Ultimos 12 meses

31
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Explorar
Temas actuales = GoogleTrends  Explorar

Buscar temas Enaumento v # <> <

1 Coronavirus - Virus

2 Virus - Tipo de agente infeccioso

3 Mascara-Tema

4 TikTok - Aplicacion

5 Google Classroom - Pagina web

>
AUMENT A
Similarweb
O SimilarWeb  snaizar cusiguier sitio we soluciones  Recursos  Precios  Scbre nosotros  Iniciar sesion  ENY

@ zalando.es R

“l Resumen de agosto de 2020

32

&5 Posicion Mundial S Rango de pais Rango de categoria

~4.822 *134 ~ 104
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Ubersuggest

& Mem

NEILPATEL 15 :_uzﬂw.l.ma PLANES Y FRECOS .

OF kanel de Contral
JBE
[ vision generel
= keas de paiebrs Vision general del dominio: zalando.es
= e
[l ideas de contenice
PALABRAS CLAVE ORGANICAS TRAFICT DRGAMICD MENSUIAL PUNTUACION DE DOMINID BACKLINKS
660.558 2.529.795 63 5892.034
KaFollow: 15.243
Wiskin ganeral
5] Pasines prinipates : A = :
icpt TRAFICO  25mm Visites orgéricas o mes W Tiéfico Orgénico Mensusl
O Pasbres clave
- 5 o 2 it o

$3 Aucitoria del dtio -
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Doctorlinkcheck

(&' Dr. Link Check @tn~ Pricing  Support

33
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Herramientas utiles

» Medir velocidad — PageSpeed / Pingdom tools

» Revisar responsive — google mobile-friendly test

= Similarweb — anadlisis de trafico y competencia

= Doctorlinkcheck — analisis de enlaces

» Ubersugest (Neilpatel)- analisis de palabras clave

» Google Search Console — recomendaciones y avisos Google
» Google Ads - Google Shopping — (Google Merchant Center)
» Google Instant — sugerencia palabras clave (volumen)

= (Google Trends — tematicas de actualidad

AUMENT A

Ejemplos

34
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Ejemplo: o .-
Informatico
Granada MANTENIMIENTO
INFORMATICO
PARA EMPRESAS < _—
RUME N'T A
Ejemplo:
Tierra Home
Design TIERRA.

\El‘_; U_!'* --—-'__: _'|W l{f;

35
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Ejemplo: &
Optica
Universitaria FRIDAY
Optica & Audiologia Universitaria % ss3nsas0 ; 23;193::{00
en Optica y
é | Universitaria
AUMENT A
Un resumen

D

» Ten una web bien disefiada y programada, rapida y sencilla.
= Crea contenido de calidad y atractivo.

= Busca conseguir enlaces en otras webs.

» Utiliza herramientas que te ofrezcan datos.

= No hagas trampas, no hay camino facil para posicionar bien.

36
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de Comercio de Espaiia

LB sconnc e i
SELSWAR | eLimeiLs bRt | T
g% PR S S

UNIGH ELROPEA

cAlguna pregunta?

www.aumenta.digital

www.facebook.com/aumenta.digital

www.instagram.com/aumenta.digital

000®

www.twitter.com/aumenta_digital

&omg;rcio

iGracias!

NOS VEMOS EN LAS REDES
www.aumenta.digital
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